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]
sible_dupli-
Qar (!ﬁ)ene ICI(!D)
contando con una
EII resa como la
Y:; lue se OCllp@
estion d
cum )ras? Redumr en
un 5 (w un 10% los costes
es lo mismo que duplicar
las ventas. Y esas es una
labor complicada, cuyo
impacto en la cuenta de
resultados no es tan
directo como si descien-
de el gasto, que
sf repercute inmediata-
mente en los beneficios.
Pero no se trata de dupli-
car el beneficio.

;Por I)oduan
estar nte esadas las
gzmes en (eman ar
te servicio!?
GEHQH'IWEHN?, estas

empresas no buscan nue-
vos suministradores.

No obstante, al contratar
estos servicios se indaga
en el mercado de prove-
edores, teniendo en
cuenta las indicaciones
del usuario.

Asimismo, y entre otras
Cosas, aportamos un sis-
tema adecuado para ana-
lizar la negociacion con
los proveedores y estu-
diar los costes (el precio
es s6lo un componente
de éste).

;Qué deParLam n-
0s estarian impli-
cados en los serw-
cios para ahorrar
costes en compras?
El usuario, que es quien

pide y debe apoyarse en
el departamento de com-
pras para definir lo que
se va a adquirir.

Ademds del departamen-
to de control de gasto,
que es el encargado de
comprobar que lo que
se ha negociado se estd
aplicando.

Que C(rnse ole

arla a mpresas
interesadas? Estudiar
lo que el mercado ofre-
ce, sin miedo al cambio;
determinar las posibilida-
des; llevar a cabo una
buena sistémica que ana-
lice los costes, y ordenar
el proceso de compras
(con informacién accesi-
ble y transparente).
Del mismo modo, es
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importante que exista
colaboracién con el
resto de dreas y, por dlti-
mo, considerar que se
puede buscar apoyo en
profesionales y otros
compradores.




