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Claves para que las pymes puedan
ahorrar dinero en tiempos de crisis

Reducir eficazmente los gastos en compras
puede duplicar el beneficio de la compaiia

. Gtk ¢ 1. Wl Barbark
wapan, ySe pouerdan de José Ig-

- nmein Lipez de Arriortia, mde

comcoaidn  como  Supsrlipes?
Este hombre fue sanio y sefis de
by bacer rentables las empre-
mauq-hpmdu&n.—
pionaje cuando trabajaba pama

su estrells se fus o
cureciende pcn a poc hasta -
car fondo, Alpumos decian que So-
poridpes ern um fisril gee sanes-
b B e s limpeisndalas de
trabajadnores o exprimiendo & los

provendores.

D B, Jorge Abvarez s
Fernindez Valdesramsa faeron -
s colaboradeses de Arricrtia
y el afi Z000 Fomadoron Fullsteps,
i engaiin gee, aplicands los
epestom mciminhs mods i Se-

guerian transformar la
nciin de compras di las gran-

des compadias, Pero habin un de-
talle sutil an ambes concepoiones
del |0: no e trataba de asfi-

niar s las prevesdoros, sina de

pariiia que offeoe consubiorna v apo-
yo especializado en la fuscifin de
oy, ooedires que @ un en-
forno comgetithm como el actual,
profesionalizar los compras y el
apsivisionsmietn s shorites
costes pusdes marcar b diferencia
entre |s subskerencks o la desapar-
iin de cuslquier empresa dentro
del contexte actual™.

Accass i los majoras
Tener acceso o kos mejores pro-
weedores a nivel mundisl puede
wudnl una pyme a dispomer de
kos mejores precicos par sus com-

pris, de ko que resulta un mayes
enaficia y, par b tant, es pesible
afrecer a los destinatarios de sus
preductns o servicios precios mis
eompetitvos de cara ol resto de

Lina buena gestidn

de las comgras permite
redudir gastos marca
la diferencia entre

un shorro aproximndo del 9 por
clemin, “Para una que -
haje con s margen del 5 pee cien-
tu, rechucie um 10 por ciemo su gas-
o em comnpens significa duplicar sus

bmﬂm slga que de otra mane-

sobrevivir o desaparecer

commpaiias rivales. “Las comgras
en las pymes suelen estar gestio-
madas por 10 2 compradores sin
un comocimieniy operativg de idic-
s, que tradickonalmence dosa-
rrullam su actividad via fax o mail
rcunluinluluudl.d:bqlud.e
el para posvar dicish

LT iria s au-
muﬂnesus WENEas en un 100 par
chan”, ifadin desdi Fullsnip,

Siiko lo necesario

Para levar & cob unas compra efi-
it xbate ol gunss normns o
e amalizar lo que ex necesario ¥
d.:l.:rq.lese pmde‘pruehdir(m

WFupwem.lcbumsqutuu
gan posible levar a cabo un co-
rrecte contral ¥ seguisients de
imow procesas de negnciacon”, di-
ce José Valderrama.

Segin Ins expertos, us empree-
B (e g gesticonr ae sctividi:]
de compra ¥ relacionarse con los

domes de form igk

rmﬁ-nd.rlnqueumm-—
re, las condickmes en funcidn de
plazns de sneraga, wol il

Hay que vigilar los sobreprecios artificiales que
maodifiguen los proveedores a corto v largo plazo
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pune el producto pars e negocio,

LTS,
i Borvar s 00

rrects control ¥ hacer un segui-
denin meermo de | pras, asl

mmrd'ﬁm
de s mismos.

acensefan realizar
una valoraain correcta y global de

I commcteristicas de cada produc-
o servklu acomprer pan defl-
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aque
ayuda parn detectar fallos en b es-
trategia ¥ modificarios con mayor
it y mtsnpar eapadie.
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